
【韓国】 

2 月の市場動向トピックス 

 2018 年 2月の訪日韓国人数は、前年同月比 18.1%増の 708,300 人となり、2月として過去最高を記録。 

 格安航空会社（LCC）を中心に地方への航空路線の増便やチャーター便の運航が相次いだことによる座席供給量

の増加が、旺盛な訪日意欲を更に後押しした。また、昨年は 1月末にあった旧正月（ソルラル）休暇が今年は 2月

となったことも、訪日者数の増加に貢献した。 

2 月の主なプロモーション活動 

 「熱く働いたあなた、COOL に旅立ちましょう」のタイトルで、韓国内の調査で最も尊敬される職業に選ばれた消防

士が初の海外旅行に札幌に行き、癒しの旅をする映像を制作し、ティーウェイ航空の SNS上で発信。応援メッセー

ジを残すと韓国の国民食であるチキンの商品券が当たるキャンペーン（2 月 19 日～3 月 5 日）と合わせ、札幌旅行

への共感を得る取り組みを行った。 

 

 

 

   

 

  

 

           

   

 航空路線の新規就航（2017 年 11 月：鹿児島、12 月：宮崎）を捉え、旅行会社｢旅行の道｣と共同で、地方紙で

最も有力な釜山日報に、南九州旅行などの商品広告を掲載。LCC路線の新規就航地への訪問を促進した。  

 

 

 

 

 

  

 

 

                               南九州商品の広告 

SNS で発信した映像広告 

（左）カニなどの海鮮料理、（右）層雲峡温泉 


