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海外事業サポートのご案内
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JR東日本グループの海外事業サポート
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基本概要

JR東日本グループでは、「JAPAN RAIL CAFE」や「One&Co.（コワーキングスペース）」の開業・運営、

インバウンドプロモーション等、シンガポールにおいて様々な取り組みを行ってまいりました。

そのノウハウや実拠点があるからこそできる、当グループならではの

「インバウンド誘客増大」「産品の輸出拡大」のサポートをご提案いたします。

情報発信

観光・産品等、多用な地域の魅力の発信・拡散支援

産品物販
地域ブランド・インバウンドお土産等

テストマケーティング支援

日本への関心や訪日意欲の喚起 地域産品のテストマーケティング

To C プラン To B プラン

ＪＲＣを拠点に、屋外スペースを活用した大型ＰＲイベン

トの開催や、インフルエンサー・メディアを招聘したファ

ムトリップ、連携する飲食店でのメニューフェアの開催な

ど、訪日観光と地域食材の消費拡大をテーマとする様々な

オプションプログラムの利用が可能

より深く消費者にリーチする連携プログラム

日本産地域食材に対する理解浸透、食べ方、メニュー提案

等を通じて継続的な輸出へとつなげるため、シンガポール

の著名シェフや人気レストラン、小売り・卸等の流通バイ

ヤー、越境ＥＣ等と連携したオプションプログラムの利用

が可能

日本産地域食材の理解浸透と継続的な輸出フォロー
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JR東日本グループの海外事業サポート
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シンガポールについて

718k㎡ （東京23 区の1.2 倍弱）

面積

面積/民族別構成（出典：総務省統計局「世界の統計2019」）
人口（出典：国際通貨基金 IMF）

508万人

585万人

440万人 (2006年)

(2010年)

(2020年)

「 JNTO 訪日旅行データハンドブック2020」より再掲

人口

シンガポール年齢別人口

1人あたりの名目GDP

中国系（74.1％） マレー系（13.4％） インド系（9.2％）

・中国語

（中国系住民が使用）

公用語
英語（全国民）＋３言語

・マレー語

（マレー系住民が使用）

・タミル語

（インド系住民が使用）

Singapore

人口：国際連合World Population Prospectsより
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JR東日本グループの海外事業サポート
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シンガポールについて

訪日シンガポール人の推移（2010年〜2019年）

約49.2万人

訪日シンガポール人の滞在日数（2011〜2019年）

1週間以上の長い滞在期間

「JNTO 訪日旅行データハンドブック2020」より再掲

訪日シンガポール人の平均滞在日数の推移（2010年〜2019年）

平均滞在日数は増加し

1週間程度

訪日シンガポール人の旅行手配方法（2011〜2019年）

約9割が個人で手配
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個人旅行へのシフトがほぼ完了
：団体旅行やパッケージ旅行に組み込まれないエリアへの誘客が可能。

周辺国のモデルケース

高いリピーター比率
：定番観光ルートだけではなく、新しいデスティネーションを

積極的に求める傾向

長い滞在期間
：都市部だけではなく、地方も含めた広域を周遊する傾向

訪日前の綿密な情報収集
：出発前の情報収集力が高く、事前の情報提供が重要かつ効果的

高い購買力
：高額所得層が多く、付加価値の高いプレミアム価格への理解や

受容が期待できる

親日国家
：特に若年層で親日度が高く、優良なフィードバックが期待できる

多民族都市国家
：東南アジアの交易・経済拠点であることからマーケティング

リサーチに最適な環境

JR東日本グループの海外事業サポート
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シンガポールについて 訪日シンガポール人の訪日回数（2011〜2019年）

訪日旅行前に役立った旅行情報源（2015〜2019年）

1

2

3

4

5

6

7

リピート率が高い

SNS/口コミ

信頼性の
強い情報源

Webサイト
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JR東日本グループの海外事業サポート
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シンガポールについて

シンガポールにおける日本産食材の状況
日本からの農林水産物･食品輸出

306億円（2019年）

国・地域別順位

８位

出典：農林水産省「国・地域別の農林水産物・食品の輸出拡大戦略（シンガポール）」

市場の特性
● 一人当たりGDPは日本を上回る。
● 男女共働き社会で、可処分所得も高い。
● 人口550万人程度だが、近隣諸国を中心に年間1,500万人もの

観光客が訪れるため、「ショーケース」的な役割。
再輸出比率も４割と高い。

● 品揃えは豊富だが、商品サイクルは短い。
● 日本食材は、輸入全体に占めるシェアは低いが、安全性や味など

から、日常的に購入されている。中心部から郊外にも波及。
● 日系の伊勢丹、高島屋、明治屋では、毎週のように各自治体が

イベントを開催し、競合。

● 日本の農林水産物・食品の輸出先第８位。
（ASEANエリアでは、タイ、ベトナムに次ぐ３位）

●「加工食品」「農産物」「水産物」いずれも増加傾向。
● 検疫条件が緩く、関税も無税であるため、幅広い品目が輸出され

ている。
● 日本食レストランの増加により、日本食関連の食材

（日本酒、牛肉、緑茶等）の輸出が増加。

輸出状況の概要

● 外食中心の食文化。
昼食の他、朝食、夕食も外食又は中食で済ます人が多い。

● 多様な民族構成から、様々な食文化が共存。
宗教上の食事制限がある人もいる。

● 塩辛い、酸っぱい、薄味、あっさり味は苦手な傾向。
● 基本的に味付けが濃い、スパイシーなもの、甘いものを好む傾向。

輸出状況の概要

出典：農林水産省「2019年農林水産物・食品の輸出実績」
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コロナ禍におけるプロモーション
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オンライン観光PR

JAPAN RAIL CAFEプロモーション

出入国制限により訪日外国人誘客が困難な今こそ、
制限解除後の訪日需要に向けたオンラインPRを！

既に多くの日本ファンがいて、コロナ禍においても日本の情報発信をし続けいているJAPAN RAIL CAFE
シンガポール。オリジナルWEBサイト「JAPAN RAIL TIMES」の開設や、毎月2回地域のオンラインイ
ベントを実施するなど、以前よりもオンラインでの情報発信を強化！！日本にいながら地域の情報発信をし
やすい、オンラインパッケージを追加しました。

オンラインパッケージ ￥700,000〜

コロナ禍において、国内外で盛んに行われ始めているオンラインイベント。観光PRにおいてもオンラインを駆使した様々な
プロモーションが行われています。渡航が制限されている中での実施は、アフターコロナの訪日需要喚起への効果が期待で
きます。

・コストの大幅な削減（会場費、渡航費など）
・アーカイブ化される場合、長期的な情報発信が可能
・物理的な制限を超えて、参加者、参加者数の制限がなくなる

8

オンラインPRのメリット



2021年度ver.1 |

オンライン観光PR
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TOP（https://japanrailtimes.japanrailcafe.com.sg/web/）

JAPAN RAIL TIEMSの特徴

 元々はカフェメニューだった紙版のJAPAN 
RAIL TIMESをデジタル化

 日本の観光情報や鉄道旅の情報が満載

 プロのライターや外部コミュニティーとの
コラボ記事も多数

 英語コンテンツなので、シンガポール以外
の英語圏にもリーチ

 JAPAN RAIL CAFEの店内ipadやSNSで情
報を拡散

JAPAN RAIL TIMESでお手伝いできること

・ローカル目線で記事化することで、商品の魅力を丁寧に発信
・シンガポールの「日本ファン」、「鉄道旅好き」にリーチ
・JAPAN RAIL CAFÉのリアル媒体と組み合わせたプロモーションにも対応

⇒記事で紹介した地域や商品を、リアルな場のカフェ店内で情報発信（ポスター、チラシ、動画）など

オリジナルWEBサイト「JAPAN RAIL TIMES」

https://japanrailtimes.japanrailcafe.com.sg/web/
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オンライン観光PR
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27.5%

33.5%

15.5%

12.5%

5.5%
5.5%

年齢

18- 24 25-34 35-44 45-54 55-64 Over 65

54.0%

46.0%

性別

Male Female

• ユーザー 52,036
• セッション数 78,547
• PV 264,363
• ページ/セッション 3.37
• 直帰率 67.29

※2020年5月1日～2020年12月31日のデータ

概要データ

85.0%

7.5%

4.1%

0.5%

0.4%
2.5%

地域

Singapore Japan United States Indonesia Taiwan Other countiries

オリジナルWEBサイト「JAPAN RAIL TIMES」
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現地からのライブ中継

秋田・大館 ファームステイからの中継 北海道・札幌 鮮魚市場からの中継 大分・別府 温泉街からの中継

静岡・瓢月堂 茶室からの中継 香川・栗林公園 日本庭園からの中継沖縄・那覇 国際通りからの中継

高知 ゆずの里・うまじ村からの中継

愛媛・ライブでゆるキャラ登場

オンライン観光PR
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オンラインイベント実施例（2020年11月：The JAPAN RAIL FAIR）

事前申込型のオンラインワークショップ

JAL・CAさんによる風呂敷包みワークショッ
プ

日本酒造組合・焼酎飲み比べワークショップ

ライブコマース型のオンラインイベント

インフルエンサーとともに商品試食試飲紹介
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地域産品等産業支援

JAPAN RAIL CAFEプロモーション

人の往来ができない今、地域産品・工芸品の輸出やPRで産業支援が可能。

現地バイヤーとの商談会や、テストマーケティング、 B to Cプロモーションにより、現地の声を入手し、今後の
海外販路戦略や訪日外国人客誘致へつながるよう、産業支援向けのパッケージをご用意いたしました。

販売マーケティングパッケージ ￥900,000〜

日本好きが多いシンガポーリアンにおいて、訪日者の約7割がリピーターのため、たいていの観光地については熟知してる方
も多いです。訪日時の観光といっても景勝地を巡るだけでなく、「食」や「文化」も、その地を訪れる重要な目的となりま
す。また、人の往来ができない中でも、産品の往来は可能です！そこで、地域産品や工芸品の輸出やPRという、新たな視点
から地域の魅力を発信し、産業支援につなげましょう！

・輸出に関するハードルが比較的低い
・日本食店が多く、シンガポーリアンの日本食への関心が高い
・日本の工芸品に対する評価が高いが、情報はまだまだ少ないため、興味をひきやすい
・テストマーケティングを通じて、現地消費者の購買傾向データが入手可能

12

シンガポールで地域産品・工芸品プロモーションを行う理由
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デジタル

地域産品等産業支援

デジタル×リアルでのプロモーション

13

リアル

体験型オンラインイベント
参加者に事前に商品を届け、
説明をしながら体験

JAPAN RAIL CAFÉでのテスト販売
テスト販売を通し商品の売れ筋をチェック

販売商品についてのアンケート
味やパッケージなど消費者の生の声
をフィードバック

JAPAN RAIL TIMES記事タイアップ
• 信頼性が高く、公平な記事を日本ファンへ発信
• 商品情報をしっかり伝える
• 自社サイトへの導線

JAPAN RAIL CAFÉのSNSでの情報発信
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地域産品等産業支援

オンライン商談会実施例（2021年2月）

14

日本側に事業者さんを集約した会場、シンガポール側ではバイヤー招聘会場を設営。Zoomを活用したオンライン商談会を実施。シン
ガポール側の会場には通訳もいるので、安心して商談いただけました。

シンガポール会場 展示の様子 シンガポール会場 展示の様子 シンガポール会場 展示の様子

商談の様子

シンガポール商談会会場の様子

運営側確認画面

日本のサテライト会場とシンガポールのバイヤー招聘会場をオンラインで中継
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メニュー
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シンガポールの中心地タンジョンパガーに2016年12月に立ち上げたJAPAN RAIL CAFE。

多くの日本ファンにご利用いただき、今では月間7,000人を超えるお客様が来店しています。

そのJAPAN RAIL CAFEを、みなさまのプロモーション・マーケティング等に、是非ご活用ください。

海外事業サポートメニュー

16

JAPAN RAIL CAFEプロモーション

①観光PR+販売マーケティングパッケージ

1. JAPAN RAIL TIMESの記事制作・掲載 2本

2. JAPAN RAIL TIMESのメインバナー掲載 1ヶ所

3. JAPAN RAIL TIMESのサイドバナー掲載 2ヶ所

4. SNS投稿 8回

5. 店内動画放映

6. 店内パンフレット設置 1種

7. 店内A1ポスター装飾 4ヶ所

8. 店内orオンラインイベント 2回

9. 販売棚レンタル 1ヶ月

10. 店内POP掲出

11. アンケート調査 100名程度

3週間 2,500,000円（税別）
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観光プロモーション向けパッケージ

海外事業サポートメニュー
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③観光プロモーションコンパクトパッケージ

1. JAPAN RAIL TIMESの記事制作・掲載 1本

3. JAPAN RAIL TIMESのサイドバナー掲載 1ヶ所

4. SNS投稿 2回

5. 店内動画放映

6. 店内パンフレット設置

7. 店内A1ポスター装飾 4ヶ所

JAPAN RAIL CAFEプロモーション

②観光プロモーションパッケージ

1. JAPAN RAIL TIMESの記事制作・掲載 2本

2. APAN RAIL TIMESののメインバナー掲載 1ヶ所

4. SNS投稿 4回

5. 店内動画放映

6. 店内パンフレット設置

7. 店内A1ポスター装飾 4ヶ所

8. 店内orオンラインイベント 1回

11. アンケート調査 100名程度

3週間 1,600,000円（税別）

3週間 900,000円（税別）
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販売マーケティング向け（地域産品、工芸品PR）パッケージ

海外事業サポートメニュー
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JAPAN RAIL CAFEプロモーション

⑤販売マーケティングコンパクトパッケージ④販売マーケティングパッケージ

1. JAPAN RAIL TIMESの記事制作・掲載 1本

3. JAPAN RAIL TIMESのサイドバナー掲載 1ヶ所

4. SNS投稿 2回

5. 店内動画放映

6. 店内パンフレット設置

9. 販売棚レンタル 1ヶ所

1. JAPAN RAIL TIMESの記事制作・掲載 2本

2. JAPAN RAIL TIMESのメインバナー掲載 1ヶ所

4. SNS投稿 4回

5. 店内動画放映

6. 店内パンフレット設置

8. 店内orオンライン ミニイベント 1回

9. 販売棚レンタル 1ヶ所

11. アンケート調査 100名程度

3週間 900,000円（税別）

3週間 1,700,000円（税別）
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オンライン特化パッケージ

海外事業サポートメニュー
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JAPAN RAIL CAFEプロモーション

⑥オンラインパッケージ

1. JAPAN RAIL TIMESの記事制作・掲載 2本

2. JAPAN RAIL TIMESのメインバナー掲載 1ヶ所

3. JAPAN RAIL TIMESのサイドバナー掲載 1ヶ所

4. SNS投稿 6回

8. オンラインイベント 1回

3週間 1,500,000円（税別）

⑦オンラインコンパクトパッケージ

1. JAPAN RAIL TIMESの記事制作・掲載 1本

3. JAPAN RAIL TIMESのサイドバナー掲載 1ヶ所

4. SNS投稿 4本

3週間 700,000円（税別）
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JAPAN RAIL CAFEのオリジナルWEBサイトに、記事を作成し掲載。

頂いた写真や情報を元に、シンガポール人目線で記事を作成いたします。

またトップを飾るメインバナーを掲載。

・画像や掲載する情報のご手配をお願いいたします。

（掲載3週間前までにいただき、制作次第お送りしますので、ご確認ください）

・いただいた情報をもとに、シンガポールリアン目線で興味があるコンテンツをピッ

クアップして記事を作成いたします。

・パッケージ①②は2本、③④は1本制作いたします。

メニュー紹介

20

1.オリジナルWEBサイトの記事制作・掲載
2.オリジナルWEBサイトのメインバナー掲載

JAPAN RAIL TIMESの記事制作・掲載

シンガポーリアン目線で記事を作成！

日本好きのシンガポーリアンに向けたオリジナルWEBサイ
トへ記事を制作・掲載いたします。カフェ店内設置のipad
やfacebookでも拡散するため、多くの方に届きます。

・PC:W1900×H780px SP:W414×H694

・開催開始1週間前までにご用意ください。

・別途費用にて作成可能です。

JAPAN RAIL TIMESのメインバナー掲載

店内と連動してオンラインでもPR

期間中WEBサイトのメインバナーを掲載します。店内と
オンラインで連動したPRを実現します。
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メニュー紹介
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3.オリジナルWEBサイトのメインバナー掲載
4.SNS投稿

JAPAN RAIL CAFEのオリジナルWEBサイトのサイドバナーを掲載。

また、 14,000人以上の日本ファンを抱えるJAPAN RAIL CAFEの

facebookに記事を投稿できます。

・Left Side Bar PC:W225×H790px SP:W414×H615

・Right Side Bar PC:W225×H790px SP:W414×H615

・開催開始1週間前までにご用意ください。

・別途費用にて作成可能です。

JAPAN RAIL TIMESのサイドバナー掲載

JAPAN RAIL TIMESトップをジャック

メインバナーとあわせて、JAPAN RAIL TIMESのトップ
ページでジャック感あるPRを実施します。サイドバナーは
サイト内の画面遷移後も表示されるため、常にPR可能で
す。

SNS投稿（facebook）

多くの日本ファンに向けて情報発信！

日本に興味関心の高い14,000人以上のフォロワーにリー
チ。SNS上での拡散も期待できます。オンラインイベント
はアーカイブされ、後からでも閲覧可能です。

・1投稿につき、英文70word程度のコメントと写真3点程度

動画の場合は1コンテンツにつき15-40秒程度の素材をご手配ください。

※既存の素材よりも直近に撮影された「身近な情報」のほうが効果的です。

・パッケージ①は8回、②は4回、③④は2回投稿できます。
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JAPAN RAIL CAFE内で映像放映やリーフレット設置できるので

営業時間中、常にPR可能です。

メニュー紹介
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5.店内動画放映
6.店内パンフレット設置

・編集されたものをご準備ください。

・1-3本程度

・各15秒-3分程度

・音声は出ません

店内動画放映

42型のサイネージを活用して映像でPR

店内パンフレット設置

カフェ店内に3か所設置されたサイネージで動画放映するこ
と、地域や商品の魅力を強力にPRします。

既存のパンフレットを有効活用できます

飲食のお客さまやカフェ併設のリテールコーナーへお越し
のお客さまへ情報発信が可能です。

・印刷された冊子をご準備ください。（英語推奨）

・A4サイズ以下

・パッケージ①は5種類まで、②は3種類、③④は2種類まで

・各種200部までとさせていただきます。
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メニュー紹介
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7.店内A1ポスター装飾
8.店内orオンラインイベント

・上記設備以外に必要なものはご準備ください（※運営費用は別途です。）

ex.イベントプログラム、ＭＣ、試食品、日本側で必要なもの 等

・イベント内容については、必ず事前にご相談ください（実施一か月前までに確定）

・試食提供は加工が必要ないもののみ可能です。

（輸入手続き等も含め、試食品のご用意等はご自身でお願いいたします）

・パッケージに含まれるプランはイベントスペースの利用料のみです。

・イベント運営、POP類、現地への発送などは別途ご手配ください。

・プロジェクター（90inch）、wi-fi設備、マイクは１式ずつ用意ございます

・オンラインの場合はZoomにて行います。

・アンケートやご試食提供（店内の場合）も可能です

・各日1回1時間程度となります

・原則15：30～16：30（平日は16：00以降も可）

店内orオンラインイベント

日本ファンに向けて直接情報発信！

JAPAN RAIL CAFE店内の一面を彩るA1ポスターの掲出ができます。

また店内を貸し切ってシンガポール人に向けたイベント実施ができます。

店内A1ポスター装飾

店内に４か所のA1ポスターを設置

店内動画放映やパンフレットの設置と組み合わせ、
期間中店内をジャックし、プロモーションします。

・完全データにて入稿してください。（一か月前）

・A1、hi-res jpeg>300dpi or pdf

・点数は４点ご用意ください。

・別途費用にて制作可能です

・印刷、設置はシンガポールにて実施のため色味については入稿いただいたものを

そのまま出したものとさせていただきます。（色校正は出ません）

画像を差し替え
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１ヶ月間、店内の常設販売コーナーにて、テスト販売が可能な特集コーナーを開設します。

メニュー紹介
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9.販売棚レンタル

・契約方法は原則売上仕入とさせていただきます。

・販売売上金については、全額お戻しいたします。

・商品の輸送費は送り主の負担となります。

・商品の販売可否は事前にご確認ください。

日本国内で販売している商品でも、現地規制等により販売できない場合もあります。

産品物販コーナー 物販コーナー展開イメージ

注意事項

店舗対応

・JAPAN RAIL CAFE内特集コーナーでの販売代行

・商品在庫管理

メ インタワー
地下鉄駅直結
エスカレーター

広場

通路メ インタワー
エント ランス

キッ チン・
カウンター

旅行カウンタ ー

屋外テラス席

物販ゾーン コミ ュニティ
掲示板

屋内テーブル席 兼
イベント スペース

JAPAN RAIL CAFEのお客さまに向けて販売できる物販コーナー

販売期間

1ヶ月

販売可能品目

加工品（常温保存可能なもの）

・商品によっては事前に数量等調整を行う場合があります。

・値札やPOP等は必要に応じて作成/手配ください。

・商品の陳列や撤去は原則お客さまにてご対応をお願いしておりますが、難しい場

合は、カフェ側にて調整をさせていただきます。
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必ず見られる店内のテーブルの上にPOPを掲出ができます。

店内でのイベント時や食事に来られた一般のお客さまにアンケートを実施し、

日本ファンの視点をフィードバックします。

メニュー紹介
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10.店内POP掲出
11.アンケート調査

店内POP掲出

テーブルの上にPOP掲出

カフェで飲食をするお客さまが必ず見る媒体となります。
QRコードによるオンラインへの誘導やキャンペーンへの参
加促進にお勧めです。

・印刷されたPOPをご準備ください。（英語推奨）

・カードサイズ程度

・50部程度ご用意ください。

・POPサイズや掲出方法にご希望がある場合は事前にご相談ください。

・アンケートの実施は店舗スタッフが行います。

・10問中5問を任意にて設定可能です

・Ｑ6～Q10は自由に設定いただけます。

その他の設問については、固定とさせていただきます。

・実施一か月前までにご提出をお願いいたします。

・来店された方

・イベント来場者

アンケート調査

10問のアンケートを100人より回収

店舗に来店された方やイベントに来場された方に対して
アンケートが可能です。
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メニュー紹介
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12.アンケート調査イメージ

１．性別を教えてください。
□ 男性
□ 女性

２．年齢を教えてください。
□ 19歳以下
□ 20歳-29歳
□ 30歳-39歳
□ 40歳-49歳
□ 50歳以上

３．来店目的を教えてください。
□ 食事
□ 訪日旅行のための情報収集
□ 鉄道パスの購入
□ 日本関連商品の購入
□ イベント参加

４．今日はどこからお店に来ましたか
□ 自宅から
□ 職場から
□ 他の外出先から

５．４の自宅/職場/他の外出先 の場所はどこですか
□ タンジョンパガ駅周辺
□ 中心ビジネス地区
□ 西部
□ 東部
□ 中央部
□ 北部

６．日本に行ったことはありますか?回数を教えてくださ
い。
□ ０回
□ １回～2回
□ 3回～4回
□ 5回以上

７．次の訪日旅行はいつを予定していますか。
□ 来月
□ 2～3ヶ月後
□ 4～半年後
□ 1年以内
□ 未定

8．次の訪日旅行は誰と行く予定ですか
□ 家族と
□ 職場の友人と
□ 職場以外の友人と
□ 彼氏・彼女、配偶者と
□ 一人で
□ 未定

９．旅行の主な目的を教えてください。（3つまで）
□ 食事
□ ショッピング
□ 観光（名所旧跡）
□ 観光（自然・風景）
□ アクティビティ体験
□ イベント
□ 友人・知人訪問

１０．日本への旅行で一番重視する情報源は何ですか?
□ SNS
□ ウェブサイト
□ フリーペーパー
□ テレビ番組
□ 旅行代理店
□ 口コミ

アウトプットイメージアンケート調査

10問のアンケートを100人より回収（来店された方＋イベント来場者含めも可能）

・来店された方

・イベント来場者

任意設問固定設問
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その他オプショナルメニューのご紹介
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JRCの店舗前広場、最寄駅アトリウム広場でのイベント開催

店内と連動した屋外でのイベント展開でお客さまとのより多くの接点を創出することが可能です。

その他オプショナルメニュー

28

店舗外イベントスペース

店舗前イベント広場 最寄駅改札横スペース B2アトリウム広場

（税別）
スペース料のみ

公共スペースのため、実施の可否及び料金については事前に確認が必要です。

EXIT

EX
IT

700,000円/週

改札

でイベント展開店舗直結MRT駅構内で連動展開店舗目の前のスペース
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ファム招聘＆SNS拡散 イベント招聘＆SNS拡散

消費トレンドの創出や発信力の高いインフルエンサーを活用した情報拡散

29

インフルエンサーの活用

シンガポール国内の消費や市場に影響力を持つインフルエンサーをコーディネートし、

日本への訪日ファムトリップへの招聘や、その結果をプレゼンテーションするカフェ内外でのイベントへの出演、

それらのSNSによる拡散や、現地メディアを通じた事後発信まで、ご希望に応じてアレンジ可能です。

1,000,000円～（税別）

その他オプショナルメニュー
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飲食店と連携した消費者向け多面的プロモーション展開

30

販路拡大連携施策

地域の食材を活かした飲食店でのメニューフェアを開催。

地域ブランドや食材を幅広く浸透すると共に、広範囲に情報を発信することが可能です。

１～３週間程度を想定

各レストラン協力のもと食材を使用したメニュー
を開発し期間限定で来店者にサービス

レストラン利用者

期間

内容

対象

500,000 円～（税別）

Wine RVLTTess Bar & Kitchen No Menu シンガポール国立大学「秀才」

※料理に必要な食材の手配が別途必要です

食材に合わせて、連携するレストラン候補をご提案します。

※上記店舗は一部の事例です。その他、候補先もご提案が可能です。

その他オプショナルメニュー

http://2.bp.blogspot.com/-6z3Tt9KbZD8/TamAvKD8-iI/AAAAAAAAIFI/CxrdI5Z2rVk/s1600/24+The+Scholar+Kent+Ridge+Guild+House,+NUS+(Large).jpg
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シェフや飲食店オーナー等との商談会。オンライン実施も可能！！

シェフ等への商談機能

日本産の物産取引に関心のあるシンガポールのバイヤーや外食関係者などを集めたディスカッションや具

体的な食の商談会を開催し、地域産品の継続的な輸出拡大を支援すると共に、変化するトレンドやニーズ

等のリアルな声を聞き取り最適な商品を考案・改良に活かすことも可能です。

Step
使用食材の紹介（トレーサビリティー、取り扱い方法など）
物流の説明

食材プレゼンテーション

レシピ紹介、アレンジの提案

メニュー提案 ー 試食

試食した感想や、食材に関するアンケート調査興味のある
シェフとの個別商談

商談Step

Step

1日間を想定

午後または夕方の時間帯 （例 15:00～17:00頃）

PLAN 1 : JAPAN RAIL CAFE内スペース

PLAN 2 : シンガポール国立大学のホール 等

シンガポールのレストランシェフ並びにバイヤー

流通関係者、卸、小売、バイヤー、シェフ 等
※シンガポール在住の一般消費者 等の巻き込みも可能

期間

対象

会場

時間

シンガポールシェフズ協会との連携
シンガポールシェフズ協会の会員シェフ・

バイヤーに対して事前リサーチを行い、食

材に興味がある又は取り扱い意欲のある方

を積極的に招き、実効的な商談機会を創出。

シンガポール大学の

ホール・調理場を利用

※料理に必要な食材、メニュー、調理人の手配が別途必要

ＪＲカフェでの展開

イメージ

観光プレゼン、試食会等、ディス
カッション形式による意見集約

地域食材を活用したプレゼンテーションイメージ

31

700,000 円～（税別）

その他オプショナルメニュー
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シンガポールの流通事業者やバイヤーへの商談キャラバン

32

流通バイヤー等への商談機能

大手卸売会社へのプレゼンテーションキャラバンを実施。事業者と卸売り業者との接触機会を設

け、直接商品を売り込み、販路拡大を狙うことが可能です。

3日間を想定期間

対象 下記の候補業者5社 程度

内容
現地コーディネーターと共に業者を回り、
直接自社商品を売り込む

様々なターゲットを見据えたシンガポールの大手卸売業者を厳選

キャラバン候補企業

500,000 円～（税別）

FAIR PRICE

シンガポールの生
協：国内に約150
店舗

一般層向け

COLD STORAGE

シンガポールで2
番目に大きな
スーパー

富裕層向け

DAILY FARM

シンガポール、
香港のセブンイ
レブン経営会社

一般層向け

YOCORN FOOD

デザートをメイ
ンとした食材卸
し会社

To Bの卸業者

GIANT

なんでも揃う安
さが売りの大型
スーパー

一般層向け

RED MART

シンガポールの食
品ＥＣネット販売
最大手

ECサイト

※候補先へ提供する商品サンプルは、別途ご用意が必要です。

その他オプショナルメニュー
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お問い合わせ先

株式会社ジェイアール東日本企画
ソーシャルビジネスソリューション局
０３－５４４７－０９６９

福島 正敏 fukushima.masatoshi@jeki.co.jp

小柴 亨 Koshiba.Toru@jeki.co.jp

前田 玲奈 maeda.reina@jeki.co.jp

mailto:fukushima.masatoshi@jeki.co.jp
mailto:Koshiba.Toru@jeki.co.jp
mailto:maeda.reina@jeki.co.jp

