
スペイン市場ターゲットの特徴

項目 （%） 項目 （%）

30代 69.3 40代 50.0
20代 30.7 50代 31.3

60代 16.3
20,000〜30,000 EUR 25.0 20,000〜30,000 EUR 20.7
30,000〜37,000 EUR 13.7 30,000〜37,000 EUR 16.3
37,000〜45,000 EUR 13.3 37,000〜45,000 EUR 13.3

訪日経験有（1回） 36.0 訪日経験有（1回） 30.0
訪日経験有（2回以上） 18.7 訪日経験有（2回以上） 4.0

無認知 5.9 無認知 14.6
認知 4.6 認知 8.6

興味関心 48.7 興味関心 52.4
比較検討 40.8 比較検討 24.3

地⽅エリア訪問希望率
配偶者・パートナー 81.7 配偶者・パートナー 100.0
20歳未満の子ども 23.2

友人 7.9
個人手配 60.4 個人手配 41.2

FITパッケージ 20.1 オーダーメイド旅⾏ 37.3
オーダーメイド旅⾏ 19.5 FITパッケージ 15.7

滞在日数

旅⾏単価(円換算)
※JNTO 22市場ターゲット調査(アンケート調査)による。上記サンプル数は同調査によるものである。（ただし、項目名の後に「*」がついている項目はJNTO 22市場基礎調査による。）
   各調査の概要・各項目の説明は別添「調査の概要」「用語の説明　ターゲットの特徴」を参照。
※旅⾏時の特性は、⿊字の項目・スコアは直近の訪日旅⾏、⻘字の項目・スコアは直近の日本以外への海外旅⾏の調査結果

20-30代
FIT

40代以上
夫婦・パートナー

ターゲットA ターゲットB

437,000円 423,000円

n=300 (直近の訪日旅⾏ n=164) n=300 (直近の訪日旅⾏ n=102)

9.4日 10.4日

市場シェア(100%
=海外旅⾏実施者)*

44.6%
(290万人)

29.3%
(190万人)
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訪日旅⾏経験率

訪日ファネル

71.0 63.7
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